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اشاره:
بر طبق اس�ناد تاریخی موجود از س�ال 1240 میلادی در ش�هر فرانکفورت نمایش�گاه های بازرگانی به صورت 
دوره‌ای برگ�زار م�ی ش�د و از همان زمان نیز به علت حجم بالای تبادلات پولی ، صنعت بانکداری در این ش�هر 
مورد توجه قرار گرفته اس�ت. به همین س�بب در س�ال 1585 بورس فرانکفورت بنیان نهاده و پایه های تبدیل 

شهر فرانکفورت به یکی از مهمترین مراکز پولی-تجاری اروپا گذارده شد.
در س�ال 1907 میلادی ، ش�رکت نمایشگاه های فرانکفورت تأسیس و در س�ال 1909 ، اولین سالن نمایشگاهی 
در محوطه کنونی افتتاح گردید. در س�ال 1980 ، ش�رکت نمایشگاه های بین المللی فرانکفورت به شکل کنونی 
متول�د گردید که 60 درصد این ش�رکت به ش�هر فرانکف�ورت و 40 درصد آن به دولت ایالت هس�ن تعلق دارد. 
محوطه نمایش�گاه در این ش�هر با 578.000 مترمربع فضای مفید ، 10 س�الن ، یک مرکز کنفرانس و یک س�الن 
جشن ، که همگی به جدیدترین تکنولوژی ارتباطی مجهز هستند ؛ یکی از بزرگترین و مدرن ترین محوطه های 
نمایشگاهی در دنیا نام گرفته است. این شرکت با 28 شعبه ، 50 نماینده و بیش از 1600 همکار در 150 کشور ، 

در حقیقت به عنوان یک گروه بین المللی در خدمت مشتریان خود در 5 قاره دنیا می باشد.
از برخ�ی موضوعات نمایش�گاهی می ت�وان به قطعات خ�ودرو و خدمات پس از فروش،صنعت ، ماش�ین آلات 
و محصولات نساجی،تأسیس�ات و نورپردازی،صنع�ت تولید محصولات پروتئینی، دکوراس�یون داخلی ، لوازم 

تزئینی و اقلام مصرفی،آلات موسیقی و ... اشاره کرد. 
 در سال 2010 میلادی در 30 مرکز نمایشگاهی در سرتاسر دنیا ، 87 نمایشگاه با عناوین متعدد برگزار شده که 
ش�امل 51 نمایش�گاه در خارج از کشور آلمان بوده است. تعداد 42300 غرفه گذار در 36 نمایشگاه برگزار شده 
در ش�هر فرانکفورت حضور داش�ته اند که توس�ط 1.47 میلیون نفر از آلمان و سایر کش�ورها مورد بازدید قرار 

گرفته اند.
نمایش�گاه "هایم تکس�تیل" که در شهر فرانکفورت برگزار خواهد شد ؛ ش�امل موضوعاتی مانند  حوله دست و 
صورت و حمام، پرده و نوار پرده ای، ملحفه، روبالش�ی و روتش�کی، پارچه‌های رومبلی، پرده کرکره، کف پوش 
)پارکت، موکت، فرش ماش�ینی و ... است.جهت آشنایی بیشتر با این نمایشگاه،  کنفرانس مطبوعاتی و ضیافت 
معارفه ش�رکت دروازه تجارت فراس�و – نماینده رس�می نمایش�گاه های فرانکفورت در ایران و عراق با حضور 
میرکو شوبرت – نایب رییس شرکت نمایشگاه های بین المللی فرانکفورت،  صنعتگران و نشریات تخصصی در 

هتل پارسیان اوین برگزار شد.

گزارشی از برگزاری کنفرانس مطبوعاتی شرکت نمایشگاه های 
بین‌المللی فرانکفورت

گزارش
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 )Mirko Schubert (در ابتدا میرکو شوبرت
– نایب رییس شرکت نمایشگاه های بین‌المللی 
فرانکفورت- ضمن س��پاس از حضور مدعوین، 
ابراز داش��ت: شرکت نمایشگاه های فرانکفورت 
ح��دود 1600 کارمن��د در س��طح جهان ، 28 
نمایندگ��ی، 5 ش��عبه و 52 ش��ریک ف��روش 
بین‌المللی دارد که برقراری ارتباط با مشتریان 

را میسر می سازند.

وی با بیان این مطلب که شرکت نمایشگاه‌های 
فرانکف��ورت در بی��ش از 30 نقط��ه جه��ان به 
برگزاری نمایش��گاه می پردازد؛ یادآور شد: در 
سال 2011 حدود 87 نمایشگاه تجاری برگزار 
ش��د که بی��ش از نیمی از آنها خ��ارج از آلمان 

قرار داشت.
ش��وبرت تصریح ک��رد: در این 87 نمایش��گاه 
تج��اری، بی��ش از 68 ه��زار و 600 غرفه گذار 
و ح��دود 2/4میلی��ون بازدیدکنن��ده حض��ور 
داشتند همچنین 72درصد از شرکت کنندگان 
بین‌الملل��ی در فرانکفورت به صورت غرفه دار و 

47 درصد بازدیدکننده بوده اند.
به گفته نایب رییس ش��رکت نمایش��گاه های 
بین‌المللی فرانکفورت، در س��ال 2010 رکورد 
جدیدی از حضور بازدیدکنندگان تجربه ش��د 
زیرا در س��ال 2008 جهان با بحران اقتصادی 
مواجه ش��ده بود که اثرات بس��یاری بر کاهش 
میزان بازدیدکنندگان داشت. در خارج از آلمان 
51 نمایش��گاه تجاری با 26ه��زار غرفه گذار و 
بازدیدکنن��دگان بیش از 921 هزار نفر بوده‌اند 
طبق پیش بیني‌های انجام شده در سال 2012 
بیش از یک میلیون بازدیدکننده جذب خواهند 

شد. 
وی در بخش دیگر س��خنرانی خود ، خاورمیانه 
را از دیرب��از به عنوان یک��ی از بازارهای مهم و 
ب��زرگ جهان توصی��ف کرد و یادآور ش��د: در 
این میان رش��د و توس��عه صنعتی ایران بسیار 
چشمگیر اس��ت. به اعتقاد ما، ایران توانمندی 
توسعه بیش��تری به خصوص در زمینه صنعت 
خ��ودرو، نس��اجی و کالاه��ای مصرف��ی دارد. 
بنابراین تصمیم داریم با کمک نماینده رسمی 
خود- ش��رکت دروازه تجارت فراسو- ارتباطات 
موث��ر، م��داوم و طولانی مدت با ای��ران برقرار 

نمائیم.
ش��وبرت اذعان داشت: ش��رکت نمایشگاه های 
بین‌الملل��ی فرانکف��ورت، طلای��ه دار برگزاری 
نمایش��گاه‌های منس��وجات، فناوری، کالاهای 
مصرفی و اتومبیل در جهان محس��وب می‌شود 
و غرف��ه گذاران پس از طی بح��ران جهانی در 
نمایش��گاه های تج��اری ما به ویژه نمایش��گاه 

کالاهای مصرفی و منسوجات موفق بوده اند.
وی در پایان تصریح کرد: شرکت نمایشگاه‌های 

بین المللی فرانکفورت، جنبش��ی تحت عنوان 
"ضدکپی برداری" را برای حفظ حقوق و مالکیت 
معنوی طرح ها، ماش��ین آلات و دس��تگاه‌های 
عرض��ه ش��ده در نمایش��گاه های خ��ود برای 
غرفه‌گذاران در نظر گرفته اس��ت تا ش��رکت‌ها 
بدون هیچ گونه نگرانی به ارائه دس��تاوردهای 

جدید خود بپردازند. 
س��خنران بعدی این مراسم، الکساندر مددویچ 
مدی��ر   -)Aleksandar Medjedovic(
برگزاری نمایش��گاه های فرانکفورت در ترکیه- 
بود. وی بیان داش��ت: ایران مدت های طولانی 
اس��ت که یکی از ش��رکای تجارب مهم ترکیه 
محسوب می شود.میزان صادرات ترکیه به ایران 
در س��ال 2010 ، حدود 2/7 میلیارد دلار بوده 
اس��ت و شامل محصولات نساجی، آهن، فولاد، 
مواد ش��یمایی، مبلمان، چوب و ماش��ین‌آلات 
صنعتی می شد؛ همچنین میزان صادرات ایران 
به ترکیه،  بالغ بر 7 میلیارد دلار بوده و مواردی 
همچون گاز طبیعی) تأمین‌کننده 30 درصد از 
نی��از ترکیه(، کاتد، پلیم��ر و پلی‌پروپیلن را در 
بر مي‌گيرد. در مجموع،  بیش��ترین زمینه‌های 
تج��اری می��ان ای��ن دو کش��ور در زمینه گاز 
طبیعی، کالاهای صنعتی  و فرآورده‌های بنزین 

می‌باشد. 
وی اف��زود: در حال حاضر تراز تجاری ترکیه با 
ایران  س��الیانه 10 میلیون دلار است و شرکت 
نمایشگاه های بین المللی فرانکفورت قادر است 
در افزایش تراز تجاری ایران،  نقش موثری ایفا 

نماید.
مددویچ با اشاره به این مطلب که تاکنون ایران 
س��رمایه گذاری های بس��یاری در ترکیه انجام 
داد؛ اف��زود: از ایران ح��دود1/6 میلیون نفر به 
عنوان توریس��ت وارد ترکیه می ش��وند و  به4 
ش��هر تبری��ز، تهران، ش��یراز و اصفه��ان پرواز 

مستقیم به سمت ترکیه وجود دارد.
وی گف��ت: از طری��ق ترکی��ه م��ی ت��وان ب��ه 
کشورهای اروپایی س��فر کرد و به دلیل وجود 
مرز مشترک میان ایران و ترکیه از نظر حمل و 
نقل کالا درجهان اهمیت زیادی دارد همچنین 
نمایشگاه‌های بزرگ و معتبری در ترکیه برگزار 

می شود.
این مس��ئول برگزاری نمایش��گاه به امکانات و 

رییس ه�یأت مدیره ش�رکت دروازه 
تجارت فراسو: غرفه داران ایرانی در 
، 20 درصد  نمایشگاه‌های فرانکفورت 
تعداد غرفه داران را تشکیل می دهند 
و هدف اصلی ما این اس�ت که درصد 
حض�ور صنعتگران ایران�ی را در این 

نمایشگاه های معتبر افزایش دهیم.

ساليا حبيب اللهي-رییس هیأت مدیره شرکت 
دروازه تجارت فراسو

الکساندر مددویچ- مدیر برگزاری نمایشگاه های 
فرانکفورت در ترکیه
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تس��هیلات قابل توجه ش��رکت متبوع خود در 
ترکیه اشاره کرد و گفت: یکی از نمایشگاه های 
معتبر ما مربوط به ماشین آلات است که در سال 
2011، حدود 1/099 غرفه دار از 38 کش��ور و 
36/126 بازدیدکنن��ده از 100 کش��ور جهان 
داش��ت که در این میان س��هم بازدیدکنندگان 
ایران��ی، بالغ بر ی��ک هزار نفر ب��ود )به طوری 
که به عن��وان قویترین گ��روه بازدیدکنندگان 
بین‌المللی ش��ناخته ش��د.(  بنابراین می‌توانیم 
برای صنعتگران ایرانی، پنجره‌ای به سوی تمام 

دنیا باشیم. 
در بخ��ش دیگر، س��الیا حبی��ب اللهی- رییس 
هیأت مدیره ش��رکت دروازه تجارت فراسو- به 
معرفی بیش��تر این ش��رکت پرداخت و با ذکر 
ای��ن مطلب که هنوز در نقطه ش��روع کار خود 
هس��تیم؛ اذعان داشت : این ش��رکت علاوه بر 
فعالی��ت در ای��ران ، بر ع��راق و آذربایجان نیز 

متمرکز است.
وی افزود: موضوعات نمایش��گاه فرانکفورت بر 
اقلام مصرفی یعنی محصولات نهایی هر صنعت 
متمرک��ز اس��ت و در این راس��تا می ت��وان به 
نمایش��گاه صنایع نساجی و منسوجات خانگی، 
دکوراس��یون و ل��وازم من��زل، نوش��ت افزار و 
کاردستی، لوازم آرایشی و بهداشتی، موسیقی، 
ص��دا و تصویر، قطعات خ��ودرو و خدمات پس 
از ف��روش، صنع��ت ف��رآورده های گوش��تی، 
الکترونیک و امنیت در س��اختمان، تأسیسات، 

حمام و انرژی اشاره کرد. 
حبیب اللهی ضمن اش��اره به انتقال نمایندگی 
شرکت نمایشگاه های فرانکفورت از اتاق ایران 
و آلمان به یک شرکت بخش خصوصی) دروازه 
تجارت فراسو( یادآور شد: می خواهیم به غرفه 
داران و بازدیدکنندگان این نکته را نشان دهیم 
که برای انجام تج��ارت و ارائه محصولات خود 
لازم نیس��ت به فرانکفورت مراجعه نمایند زیرا 
شرکت نمایشگاه های فرانکفورت، گسترده‌ترین 
شرکت نمایشگاهی دنیاست که در طول سال، 
برگزارکننده 80 تا 90 نمایشگاه است که صرفاً  
30 درصد آنها  در فرانکفورت برگزار می شود. 
وی در مورد علت این امر توضیح داد: محصول 
نهای��ی، کالایی اس��ت که به صورت مس��تقیم 
توس��ط مش��تری خریداری می ش��ود ؛ اما در 

بس��یاری از موارد این محص��ولات نهایی، باید 
با آداب و رس��وم هر منطقه تطبیق داده ش��ود 
زیرا بسیاری از مناطق، تخصص های خاصی بر 
روی محص��ولات نهایی دارند و به همین دلیل 
ش��رکت نمایشگاه‌های فرانکفورت پس از انجام 
بررس��ی‌های متع��دد به این نتیجه رس��ید که 
تعدادی از نمایش��گاه های خود را در مناطقی 
برگ��زار کند که تمرکز ب��ر یک محصول خاص 

وجود دارد.
ب��ه گفته ریی��س هیأت مدیره ش��رکت دروازه 
تجارت فراسو ، بیشترین میزان بازدیدکنندگان 
ایران��ی در س��ال 2010 به ترتی��ب متعلق به 
نمایش��گاه خودرو، دکوراسیون و لوازم تزئینی، 
موس��یقی، تأسیس��ات و حمام و فراورده های 
گوش��تی می باش��د از نظر متراژ غرف��ه ها نیز 
نمایش��گاه دکوراس��یون و ل��وازم تزئین��ی به 
مهمتری��ن بخش نمایش��گاه فرانکفورت تبدیل 

شده است. 
در  ایران��ی  داران  غرف��ه  ک��رد:  تصری��ح  وی 
نمایش��گاه‌های فرانکف��ورت ، 20 درصد تعداد 
غرفه داران را تش��کیل می دهند و هدف اصلی 
ما این است که درصد حضور صنعتگران ایرانی 

را در این نمایشگاه های معتبر افزایش دهیم.
حبیب اللهی در مورد خدمات ش��رکت متبوع 
خود به صنعتگران ایرانی خاطر نش��ان ساخت:  
تصمیم‌گیرنده در مورد مس��ائل ویزا س��فارت 
آلمان اس��ت  و ما تمام ت�الش خود را به عمل 
می آوریم تا دم درب سفارت همراه شما باشیم 
اما پس از آن، کنسول آلمان و پلیس شنگن در 
مورد اعطای ویزا ب��ه متقاضیان تصمیم گیری 
می نمایند. نکته دیگر این که اگر فرد، ش��رکت 
و نه��ادی عنوان نم��ود ک��ه در دریافت ویزای 
آلمان به ش��ما کمک خواهند شد یقین بدانید 
ک��ه این گونه نخواهد بود زیرا هیچ فرد، نهاد  و 

شرکتی  نمی تواند برای دیگران ویزا بگیرد. 
حبیب اللهی یادآور شد: مشاوره های تخصصی 
جهت حضور و بازدید از نمایشگاه های مناسب 
یکی از اهداف ش��رکت ماس��ت زیرا بسیاری از 
افراد، اش��نایی چندانی با نمایش��گاه ندارند اما 
تصمیم دارند از آن بازدیدکنند ما نمایشگاه‌های 
مناس��ب را به آنان معرفی می‌کنیم و در زمینه 
ارائه غرفه و بلیط ورودی نیز با متقاضیان نهایت 

همکاری را خواهیم داشت. در واقع پل ارتباطی 
می��ان غرف��ه داران و ش��رکت نمایش��گاه‌های 
فرانکفورت خواهیم بود. مسائلی همچون معرفی 
آژانس مسافرتی معتبر و امین، بیمه مسافرتی، 
رزرواسیون هتل و بلیت هواپیما، غرفه گذاری، 
حمل و نقل کالا و ... را نیز در دس��تور کار قرار 

داده ایم. 
حبی��ب الله��ی ب��ه بخ��ش آکادمی ش��رکت 

نايب رئيس شركت نمايشگاههاي بين‌المللي 
فرانكفورت: شرکت نمایشگاه‌های بین‌المللی 
فرانکفورت، جنبش�ی تحت عنوان "ضدکپی 
برداری" را ب�رای حفظ حق�وق و مالکیت 
معنوی طرح ها، ماشین آلات و دستگاه‌های 
عرضه ش�ده در نمایش�گاه های خود برای 
غرفه‌گذاران در نظر گرفته است تا شرکت‌ها 
بدون هیچ گونه نگرانی به ارائه دستاوردهای 

جدید خود بپردازند. 

مایم - مدیر برگزاری نمایشگاه های فرانکفورت 
در دوبی

هرمز مهبد- مديرعامل شرکت دروازه تجارت  فراسو
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دروازه تجارت فراسو

نماينده رسمي شركت نمايشگاههاي فرانكفورت در ايران و عراق

messe frankfurt

نمایش��گاه‌های فرانکفورت نیز اشاره کرد که به 
برگزاری دوره‌های آموزش��ی ب��ه غرفه گذاران 
جه��ت حضور موفق و موثر در نمایش��گاه های 
بین المللی می پردازد. بس��یاری از ش��رکت ها 
تصور می کند به محض حضور در نمایش��گاه، 
موف��ق به فروش محصولات خود خواهند ش��د 
و ده ه��ا براب��ر هزینه ای که ص��رف کرده اند،  
بازمی‌گردند این تصور کاملاً نادرست است زیرا 
حضور در نمایش��گاه یک سرمایه گذاری میان 
مدت می‌باش��د و بای��د براس��اس برنامه ریزی 
دقیق و از پیش تعیین ش��ده انجام شود ، حتی 
در م��ورد حضور غرف��ه داران و نح��وه رفتار با 
مراجعی��ن نیز نکاتی وجود دارد. در حال حاضر 
مذاکرات��ی با آکادمی ش��رکت نمایش��گاه های 
فرانکفورت انج��ام داده ایم تا در صورت امکان 
بتوانیم اس��اتید آنها را به ایران دعوت به عمل 
آوریم یا گروه هایی را به آلمان اعزام نمائیم که 

در این دوره های آموزشی شرکت کنند. 
وی افزود: بس��یاری از بازدیدکنن��دگان بدون 
هدف از نمایش��گاه بازدید می کنند و یا هدفی 
در ذهن دارند اما نمی دانند چگونه به آن دست 
یابند. در صورتی که هر بازدیدکننده باید پیش 
از ورود به نمایش��گاه فهرس��ت غرف��ه داران را 
بررس��ی نماید و پیش از برگزاری نمایش��گاه با 
شرکت های مدنظر، تماس حاصل کند و وقت 
ملاقات بگیرد زیرا در طول برپایی نمایش��گاه، 
ش��رکت ها به اندازه‌ای پرمش��غله هس��تند که 
ترجیح می دهند وقت ملاقات های ثابت داشته 
باش��ند و بدانند در هر زمان قرار اس��ت با چه 
اف��رادی ملاقات نمایند. در این زمینه ش��رکت 
دروازه تجارت فراس��و همکاری خ��ود را اعلام 
می‌کند تا به تعیین وقت ملاقات با شرکت های 

حاضر در نمایشگاه بپردازد. 
 -)Maiim ( سخنران پایانی این مراسم، مایم
مدیر برگزاری نمایش��گاه ه��ای فرانکفورت در 

دوبی- بود. وی نیز پ��س از ارائه آمار و ارقامی 
پیرامون روابط تجاری میان ایران و دوبی عنوان 
داشت که  تراز تجاری میان دو کشور میلیاردها 
دلار اس��ت و 4 قلم از محصولات بس��یار مهم 
و صادر ش��ده از دوبی به ایران ش��امل سوخت، 
فناوری اطلاعات، مواد غذایی و قطعات خودرو 

می باشد. 
وی افزود: شرکت نمایشگاه های فرانکفورت در 
ژوئن س��ال 2002، دفتر دوبی را تاسیس کرد  
و در حال حاضر مس��ئول کش��ورهای همسایه 
دوب��ی مانند کویت، بحرین، عمان و عربس��تان 

سعودی نیز محسوب می شویم.
در جمع بندی پایانی برنامه، مدعوین پرسش‌های 
خ��ود را مطرح نمودند ک��ه بخش قابل توجهی 
از این س��والات در مورد نح��وه دریافت ویزا و 
مس��ائل مربوط به آن بود همچنی��ن پیرامون 
حضور نش��ریات و مطبوعات در نمایشگاه های 
فرانکفورت توضیحاتی بیان شد و حبیب اللهی 
بیان داشت که تاکنون سفارت آلمان در زمینه 
اعطای ویزا به خبرنگاران ایرانی، مشکلی ایجاد 

نکرده است. 
ش��وبرت نیز در مورد تحریم ایران و تبعات آن 
بر روابط میان ایران و ش��رکت نمایش��گاه های 
فرانکفورت عنوان داش��ت: این شرکت ، نهادی 
برای ترویج و گسترش تجارت به شمار می آید 
و در حال حاضر با تمام کشورها از جمله ایران 
همکاری مستمر و خوبی خوبی دارد ، ایران نیز 
مانند تمام کش��ورهای دنیا ، دوس��ت و شریک 
ما محس��وب می ش��ود و ما آم��اده همکاری با 

ایرانیان عزیز هستیم .
وی اف��زود: در تم��ام نمایش��گاه های ش��رکت 
نمایش��گاه‌های فرانکفورت،  شرکت های ایرانی 
حضور دارن��د بنابراین اطمین��ان دارم که این 
حضور در س��ال های آینده نیز ت��داوم خواهد 

داشت.
میرکو شوبرت – نایب رییس شرکت نمایشگاه های 
بین‌المللی فرانکفورت


